СОЦИАЛЬНЫЕ PRОЕКТЫ 
В ПРАКТИКЕ РОССИЙСКОГО БИЗНЕСА
Авторский практический тренинг
Программа тренинга включает обзоры удачных российских и международных практик, деловые игры и практические упражнения. Тренинг «продвинутого уровня» адресован специалистам по связям с общественностью бизнес-компаний, уже имеющим опыт  работы и стремящимся развивать свои профессиональные качества в соответствии с вызовами времени. 
При подготовке тренинга использованы в основном российские кейсы. Большинство из них либо являются реализованными разработками самих авторов тренинга, либо авторы благодаря профессиональным контактам обладают достоверной информацией о внутренних механизмах, подводных камнях и плюсах проектов (то, о чём сложно получить данные из открытых источников).

БЛОКИ ПРОГРАММЫ:

Социальный PR – эффективные современные  стратегии

· Ценностное позиционирование компании и трансляция этого образа на социально ориентированные программы

· Стратегии разработки социальных проектов с учетом ценностного позиционирования

· Стратегии освещения социальных проектов

· Социальный брэндинг и связь брэндов социально ориентированных проектов с брэндами компании и её продуктов

СМИ и социальные проекты: по одну сторону баррикады

· Журналист – зритель. Особенности работы со СМИ при освещении социальных проектов бизнеса – типичные проблемы и их решение

· Журналист – участник. Вовлечение журналистов в процесс реализации социальных проектов как эффективный путь к их адекватному и полному освещению

· Журналист – со-деятель. Формирование журналистской сети на одинаковых с компанией ценностных базисах

Специальные события в социальном PR: креатив-интерактив

· Био-разнообразие PR-акций. Специфика и особенности специальных социальных акций и PR-событий в социальной сфере 

· И себе, и людям – как принести пользу обществу и компании. Синергетический эффект акций, выгодных и компании, и обществу

· PR-акции в формате 4 D. Как задеть и задействовать все органы чувств целевой  группы?

· Современные интернет-инструменты в социальном PR
· Интернет как средство освещения.  Почему новые медиа ничуть не хуже старых?

· Интернет как средство продвижения. Сегодня в сети – каждый четвертый россиянин.
· Интернет как средство вовлечения. Как с помощью интернет достичь социальных изменений и привлечь сторонников?

КРАТКО ОБ АВТОРАХ ТРЕНИНГА – МЫ ПРАКТИКИ, И ПРАКТИКИ С МЕЖРЕГИОНАЛЬНЫМ ОПЫТОМ:
Евгений Мачнев (Санкт-Петербург) – основатель и руководитель (до 2008 года) петербургского Центра развития некоммерческих организаций, обладатель первой премии конкурса PR-проектов «Первая полоса», член жюри ряда конкурсов по социальному PR и социальному маркетингу, один из ведущих специалистов по разработке и проведению PR-кампаний в социальной сфере.

Андрей Сапожников (Самара) – руководитель тренинг-центра всероссийского Партнёрства Фондов местных сообществ, ведущий специалист по взаимодействию бизнеса и местных сообществ

Оксана Тажирова (Нижний Новгород) – неоднократный обладатель премии «PR-персона года» в Нижнем Новгороде, один из ведущих специалистов по разработке и проведению PR-кампаний в социальной сфере, инициатор проведения конкурса PR-проектов в социальной сфере «Синергия»

Среди тех, для кого мы разрабатывали и проводили социально ориентированные PR-кампании:

	ОАО «РЖД», МегаФон, Tele2, British American Tobacco, Philip Morris Izhora, JTI, CocaCola St.Petersburg Bottlers, Diageo, Intel, «Лента», банк «Петровский», Москомприватбанк, МДМ-Банк, ФИА-банк, ФК «Уралсиб», ВАЗ, РУСАЛ, ВиммБильДанн, ВолгаТелеком, Благотворительный фонд Владимира Потанина, Фонд Дмитрия Зимина «Династия», «Норильский никель», СО ЕЭС, Благотворительный фонд Государственного Эрмитажа, ОАО «Нижфарм», Форум доноров, PriceWaterhouseCoopers, Alcoa, ОАО «Росгосстрах», «36,6», «Фармакор», «Евросиб» и целый ряд других компаний

	

	

	

	











